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RESUMEN

Los vendedores ambulantes son personas que comercializan productos o servicios en la via publica,
sin un local fijo, a menudo moviéndose de un lugar a otro para atraer a los clientes. El objetivo de la
investigacion fue describir la situacién socioeconémica de los vendedores ambulantes de Saltos del
Guaird, Paraguay. Se empled un enfoque cuantitativo, descriptivo y transversal, con un muestreo no
probabilistico por conveniencia de 91 trabajadores, seleccionados mediante abordaje directo y redes
de contacto gremiales. El relevamiento se realizé durante el primer semestre de 2025, los datos fueron
procesados con estadistica descriptiva. Los resultados demuestran que el 39% carece de escolaridad
formal, el 49% percibe ingresos superiores a 1 500 000 Gs, lo que sugiere que la experiencia acumulada
(37% con mas de 10 afios) actia como factor compensatorio de la formacién académica. Se destaca la
adopcion tecnoldgica (80%), centrada en teléfonos moviles (56%), aplicaciones de pago (29%) y redes
sociales (14%). El principal obstaculo identificado son las inclemencias climéaticas (52%), que limitan
la productividad y acentuan la vulnerabilidad del entorno laboral. No obstante, se reporta un 79% de
satisfaccidn laboral, ademas, afirma el 41% que van a mejorar la calidad de vida de los mismos mediante
el acceso a vivienda, 31% educacion, salud 27%. Por lo tanto, el estudio demuestra que la experiencia
laboral compensa la baja escolaridad en los ingresos y resalta una alta adopcion tecnologica. Esto
permite abrir paso a investigaciones cualitativas y proyectos de investigacion-accién universitaria para
fortalecer la competitividad y calidad de vida del sector.

Palabras clave: educacién, economia informal, ingresos, tecnologia, trabajo precario.
ABSTRACT

Street vendors are individuals who market products or services in public spaces without a fixed location,
often moving from place to place to attract customers. The objective of the research was to describe the
socioeconomic situation of street vendors in Saltos del Guaird, Paraguay. A quantitative, descriptive, and
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cross-sectional approach was employed, using a non-probabilistic convenience sampling of 91 workers
selected through direct contact and trade union networks. The survey was conducted during the first
semester of 2025, and data were processed using descriptive statistics in Microsoft Excel. Results
show that 39% lack formal schooling, while 49% earn incomes exceeding 1 500 000 Gs, suggesting
that accumulated experience (37% with over 10 years in the field) acts as a compensatory factor for
academic training. Technological adoption is high (80%), primarily centered on mobile phones (56%),
payment applications (29%), and social networks (14%). The main identified obstacle is harsh weather
conditions (52%), which limit productivity and exacerbate the vulnerability of the working environment.
Nevertheless, a 79% job satisfaction rate is reported. Furthermore, participants indicated that their
quality of life would be improved through access to housing (41%), education (31%), and health (27%).
In conclusion, the study demonstrates that work experience offsets low schooling regarding income
and highlights significant technological adoption. This paves the way for future qualitative research
and university action research projects aimed at strengthening the sector’s competitiveness and overall

quality of life.

Keywords: education, informal economy, income, technology, precarious work.

INTRODUCCION

La venta ambulante es una actividad
econdmica que se desarrolla en espacios publicos
y que, en la mayoria de los casos, opera al margen
del sistema formal (Peldez Higuera et al., 2023).
Ademas, los vendedores ambulantes no estan
registrados en la seguridad social, lo que implica
la ausencia de aportes jubilatorios, cobertura
médica y otros beneficios. En este contexto,
quienes comercializan en los espacios publicos
enfrentan dindmicas distintas, con relaciones y
disputas propias, aunque los productos ofrecidos
sean similares. Asi, la legalidad o ilegalidad de
esta practica no depende exclusivamente de
los objetos o las personas involucradas, sino de
las relaciones sociales y del modo en que estas
actividades se constituyen como problema
publico (Perelman, 2022).

Anivelinternacional,existeninvestigaciones
previas que analizan la complejidad del
comercio informal. Monnet (1996) en un
estudio en Francia, México y E.E.U.U, identifica
una tension en el espacio publico central entre
los proyectos de urbanizaciéon (modernizacién
o privatizacién) y las practicas diarias de
vendedores y transeuntes, cuya pluralidad de
intereses es vital para la dinamica urbana. En
Colombia, Saldarriaga et al., (2016) destacan
que el mercadeo en este sector se basa en
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un pensamiento intuitivo que suple la falta de
formacion académica formal.

En este contexto, en Brasil, Silva (2004)
analizamos desde una perspectiva de Ia
geografia cultural y de género, a los trabajadores
y a las trabajadoras del comercio callejero(1
resalta el papel econémico y simbdlico del
comercio callejero en la periferia neoliberal,
donde las dinamicas de género y -cultura
evidencian procesos de negociacion frente a
la exclusién. Por su parte, Hopp y Trajtemberg
(2023) analizan la disputa por el espacio publico
enArgentina,enlaquesefialaquelaorganizacion
colectiva y las negociaciones temporales con
las autoridades son estrategias fundamentales
para contrarrestar la criminalizacion y ejercer el
derecho al trabajo.

En la frontera uruguayo-brasilefia, Mazzei
(2002) observa como la precariedad laboral
impulsa el comercio informal transnacional,
en la que crea espacios de conflictos que
demandan soluciones con alcance regional.
Ademds, en Bolivia, Zuleta Gutierrez (2020)
sefala que la informalidad abarca el 80% de
la economia, afecta principalmente a mujeres
con baja formacién; asimismo, evidencia que
la pandemia de COVID-19 triplicé el nimero de
vendedores y agravo problemas psicosociales
como la ansiedad y el estrés debido a la
reduccion de ingresos.
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En Paraguay, Fernandez Campuzano
(2021) identifica a los “mesiteros” de Ciudad
del Este como actores fundamentales en los
circuitos transnacionales de mercancias.
Aunque estos trabajadores cumplen con
tributos y normativas, pero es necesario politica
de proteccién social. Por su parte, Sousa et al.,
(2024) resaltan que los vendedores ambulantes
en Ciudad del Este aprecian la autonomia de su
oficio, pese a enfrentar desafios de inseguridad
y falta de regulacién. El estudio sefiala que la
memoria colectiva de este grupo es esencial
para la construccion de su identidad y para
comprender la dinamica del mercado informal.
En este contexto, Vesco (2023) analiza el
trabajo de las yuyeras en Paraguay, que describe
como una actividad uatil pero estigmatizada
que suele asociarse con la precariedad. Existe
una diferencia entre el valor cultural del saber
botanico y la realidad de exclusién que viven
estas trabajadoras en su dia a dia.

De todo lo anterior, luego de una revision
exhaustiva de literatura no se encuentra un
trabajo similar, por lo que, hay un vacio en la
literatura cientifica en Saltos del Guaira. Por lo
tanto, se plantea la problematica a través de la
siguiente pregunta de investigacion; ;Cual es la
situacion socioeconomica de los vendedores
ambulantes de Saltos del Guaira, Paraguay?, y
como objetivo principal: describir la situacién
socioecondmica de los vendedores ambulantes
de Saltos del Guaira, Paraguay.

Este trabajo se alinea con los Objetivos
de Desarrollo Sostenible y Plan Nacional 2030
de Paraguay, al describir ingresos, acceso a
servicios y vulnerabilidades de los vendedores
ambulantes, aporta evidencia para reducir
la pobreza “ODS 1”; ademas, al diagnosticar
condicioneslaborales,formalizacionynecesidad
de capacitacion, favorece el trabajo decente y el
crecimiento econémico “ODS 8”; y, finalmente,
al identificar carencias de infraestructura
y oportunidades de digitalizacion, orienta
inversiones en infraestructura e innovacion
que mejoran productividad e inclusion “ODS
9” (Naciones Unidas, 2015; Plan Nacional de
Desarrollo Paraguay 2030, 2014).
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METODOLOGIA

Se utiliz6 una metodologia de enfoque
cuantitativo, descriptivo y no experimental,
este enfoque implica utilizar herramientas
matematicas y estadisticas para llegar a
(Hernandez Sampieri y Mendoza Torres, 2018;
Duarte Sanchez y Guerrero Barreto, 2024).

La investigacion empledé un muestreo no
probabilistico intencional, conformado por
una muestra de 91 vendedores ambulantes.
Debido a la inexistencia de un registro censal
o municipal actualizado que contabilice a la
totalidad de estos trabajadores en Saltos del
Guairg, la identificacion de los participantes se
realizd6 mediante un abordaje directo en la zona
céntrica de la ciudad y a través de la red de
contactos establecida en un grupo de WhatsApp
autogestionado por los propios vendedores.

Los criterios de inclusién establecidos para
este estudio fueron:

1. Ejercerlaventade productos o servicios
de manera activa en la via publica de
Saltos del Guaira.

2. Desarrollar la actividad comercial en
el sector céntrico durante el periodo
de relevamiento (primer semestre de
2025).

3. Pertenecer a la red de comunicacién
digital del gremio local para facilitar la
coordinacion de la encuesta.

Como criterios de exclusion, se dejé fuera
del estudio a comerciantes con locales fijos
permanentes o aquellos que no se encontraban
en su la labor en el espacio publico en el
momento de la aplicacion del instrumento.

En este contexto, para el procesamiento y
analisis de la informacion, se utilizo estadistica
descriptiva a través del software Microsoft
Excel para la tabulacién de los datos y el
calculo de frecuencias y porcentajes. El analisis
se estructur6 en dos niveles: primero, una
caracterizacion univariada de cada dimension
socioeconémica (demografia, ingresos,
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desafios y tecnologia) y, para la conclusién, se
realiz6 andlisis de cruce de variables de manera
analitica.

Figura 1. Mapa de Saltos del Guaird, Paraguay.

Ademas, es importante mencionar algunas
consideraciones éticas, el presente estudio
se desarrollé con el respeto de los principios
éticos fundamentales de la investigacion
cientifica. Se cit6 adecuadamente todas
las fuentes consultadas y se garantizé el
anonimato de los encuestados; su participacion
fue voluntaria y con consentimiento informado.
Asimismo, se respeta la propiedad intelectual,
se evita cualquier forma de plagio o apropiacién
indebida de contenidos. Se declara, el uso de
herramientas de inteligencia artificial (Notebook
Lmy Poe) paraapoyarlaredaccioénylaaplicacion
de conectores, empleadas unicamente con
fines de edicién y mejora lingiiistica (Tabla 1).

Figura 2. Productos que vende principalmente.

Otros:
16%

Alimentes.

Juguetes. 34%

6%

Articulos de limpieza.
12%

Ropa y accesorios.
R
3%

RESULTADOS

Los resultados demuestran que, el 65%
de los vendedores ambulantes son de género
femenino, mientras que el 36% son de género
masculino.Porlotanto,lasventasdeambulantes
es una salida laboral para las mujeres en Saltos
del Guaira, quienes encuentran en esta actividad
una forma de sustento y empoderamiento.

Con relacion a las edades, el 38% de los
vendedores ambulantes se encuentra en el rango
de 31 a 45 anos de edad, seguido por el 33% se
encuentra de 46 a 60 afos, los otro 20% tiene
entre 18 y 30 afios y un 9% supera los 60 afios.

Ademas, el nivel de educacién de los
vendedores ambulantes indica que el 39% de
ellos no tiene educacién formal, mientras que
un 37% ha completado la educacion primaria,

Tabla 1. Variables de la investigacion.

Variable

Unidad de me-

Indicadores dida

Situacion sociodemografica Edad, sexo, nivel educativo

Nivel de ingresos

tipos de productos, experiencia, permisos
para operar, ingresos.

Acceso a servicios

Acceso a vivienda, servicios bésicos en la
avenida (sanitarios, aguas, casillas)

Desafios

Competencia, falta de permisos, condiciones %
climaticas, seguridad personal, otro.

Calidad de vida

Vivienda, educacién, salud, otros.

Satisfaccion laboral

Nivel de satisfaccion

Tecnologia

Celular, aplicaciones de pago, redes sociales,
equipos de altavoces.

Kera yvoty: reflexiones sobre la cuestion social
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ademas que un 15% ha finalizado la secundaria
y solo un 7% posee educacion técnica o
profesional, mientras que el 2% a completado la
educacion universitaria completa.

La Figura 2, muestra que el 34% se dedica
a la venta de alimentos, mientras que el 32%
ofrece ropa y accesorios, por otro lado, el 16%
comercializa otro tipo productos como yuyos,
12% vende articulos de limpieza, y el 6% se
clasifica en venta de juguetes.

Asi también, como otro aspecto del
anadlisis sobre la experiencia de los vendedores,
la encuesta arrojo que el 37% corresponde a
personas con mas de 10 afios de experiencia,
mientras que un 20% tiene entre 8 y 10 afios,
por otro lado, un 19% se encuentra en el rango
de 4 a 8 afos, un 15% tiene entre 1y 4 anos, y el
9% lleva menos de 1 afo. Esto sugiere que una
parte significativa de los vendedores cuenta
con una larga trayectoria, lo que podria influir en
su éxito en el mercado.

Ademas, otro aspecto del analisis sobre
los permisos para operar dentro del municipio,
el 46% indica que tiene todos los permisos,
mientras que un 19% afirma tener algunos
permisos requeridos, ademas, un 17% no tiene
permisos, pero no ha sido multado, y un 14%
estd en proceso de obtenerlos y finalmente,
un 4% sefiala que no posee permisos y ha sido
multado.

Figura 3. Ingreso mensual aproximado.

Menes de Gs 500 000 - 8%
De Gs 500 000 a Gs 1 000 000 - 14%
DeGs 1000000 aGs 1 500000 _ 29%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60

En la Figura 3, el 49% tiene un ingreso de
mas 1.500.000 Gs, por otro lado, el 29% gana
entre 1 000000y 1 500 000 Gs, mientras que un
14% alcanza ingresos de 500 000 a 1 000 000
Gs. Y finalmente, solo un 8% genera menos de
500. 000 Gs al mes.

Duarte Sanchez, Maria Samudio Zayas, Eliseo Romero

Figura 4. Principales desafios que enfrenta
la actividad como vendedor ambulante.

Otro:
I%

Seguridad personal.

12%
Competencia con
ros vendedores.
29%
Condiciones Falta de perm isos 0
climaticas regulacion.
52% 4%

LaFigura4,presentalosprincipalesdesafios
que enfrentan los vendedores ambulantes el
52% son causas de las condiciones climaticas,
que limitan su capacidad de venta, sin embargo,
el 29% esta en el rango de la competencia con
otros vendedores, que afecta sus ingresos,
ademas la seguridad personal que representa
el 12%, y en menor medida el 3% menciona
otros desafios, como el Bienestar y salud, lo
que resalta la diversidad de problemas que
enfrentan en su actividad diaria.

En este resultado, el mayor desafio de los
vendedores son las “inclemencias climaticas”,
la lluvia, el calor excesivo, el frio porque ellos
trabajan en las calles sin proteccion cémo
locales adecuados.

Figura 5. Acceso a servicios basicos
(agua, energia, salud).

Si, todos los servicios

Mo, pero planec cbtener
29%

acceso.
IT%

Si, algunos servicics.
16%

Mo, pero planeo obtener
BCCeso. Estoy en proceso de

g% obtener acceso.
9%

La Figura 5, muestra que el 37% de los
encuestados no tiene acceso a todos los
servicios bdsicos (agua, energia, salud) pero
planea obtener acceso, mientras que el 29%
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tiene acceso a todos los servicios, un 16%
a algunos servicios, el 9% se encuentran en
proceso de obtener, y finalmente el 9% planea
tener acceso a esos servicios.

Asi también, como otro aspecto del
analisis, la encuesta arrojo que en relacion a
los aspectos que pueda mejorar la calidad de
vida de los vendedores ambulantes, para el 41%
considera que lavivienda, es el aspecto que mas
podria mejorar en su vida, le sigue la educacion,
mencionada por el 31%, y luego la salud, con
un 27%, en la que se destaca su relevancia, y
finalmente, solo un 1% opta por clasificar sus
necesidades en la categoria de otro como
infraestructura y espacios de trabajo. Esto
indica que la vivienda, la educacién y la salud
son las prioridades principales para la mayoria.

Figura 6. Nivel de satisfaccion con el
trabajo de vendedor ambulante.

Insatisfecho
9%

Matural

12% :
Muy satisfecho.

34%

En la Figura 6, se presenta que el 45% se
siente satisfecho con su trabajo como vendedor
ambulante, lo que indica una percepcion
positiva general, de igual modo el 34% se
considera muy satisfecho, lo que refleja un nivel
alto de satisfaccién en este grupo, un 12% se
encuentra en un estado natural sin embrago, el
9% se siente insatisfecho lo que indica que hay
areas de mejora en la satisfaccion laboral.

Se observa que entre muy satisfecho
y satisfecho hay un 79% de satisfaccion, al
contrario de los resultados de Tafur (2024) en su
estudio en Peru, donde la motivacion fue media.
Por lo tanto, se afirma que los vendedores
ambulantes estan satisfechos con sus labores
a pesar de contar con algunos desafios. En
este contexto, seguin Duarte et al., (2025) “la
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motivacion es el conjunto de fuerzas internas
y externas que estimulan, dirigen y sostienen el
comportamiento de una persona orientado al
logro de objetivos y metas”.

Figura 7. Uso de tecnologia para facilitar las ventas.

Mo
20%

Si.

En la Figura 7, se presenta que el 80% de
los encuestados utiliza algun tipo de tecnologia
para facilitar sus ventas, lo que indica una alta
adopcion de herramientas digitales en este
sector. Solo un 20% no emplea tecnologia, lo
que sugiere que la mayoria de los vendedores
ambulantes estdan aprovechan recursos
tecnolégicos para mejorar su desempefio. Esta
tendenciaresaltalaimportancia de latecnologia
en la optimizacién de las estrategias de venta.

Ademas, en el analisis de las tecnologias
utilizadas por los vendedores ambulantes,
se observa que el 56% de los vendedores
ambulantes utilizan teléfonos méviles como
su principal herramienta tecnolégica, un 29%
utiliza aplicaciones de pago, ademas, el 14%
recurre a redes sociales para promocionar sus
productos, mientras que solo un 1% emplea
otras tecnologias, como de sonido, altavoces
portatiles, para atraer clientes.

De todo lo anterior, con el crecimiento
exponencial de los teléfonos inteligentes, las
compras a través de dispositivos moviles han
recibido considerable atencién por parte de los
minoristas en linea, quienes desean ofrecer un
marketing de compras en linea interactivo y
personalizado (Hwang y Lee, 2022). Ademas,
dada la rapida proliferacion de la tecnologia
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Tabla 2. Analisis de relacién entre nivel educativo, experiencia e ingresos.

Dimensién Hallazgo Implicancia socioeconémica
Capital El 76% posee educacién pri- Se observa una discrepancia positiva; la
humano vs. maria o nula, mientras que el falta de formacién académica formal no
Ingresos 49% percibe ingresos superi- impide la generacién de ingresos competiti-

ores al salario minimo.

vos en el sector.

Trayectoria vs.

El 37% de los vendedores

La experiencia acumulada actua como un

estabilidad supera los 10 afos de antiglie-  factor compensatorio que suple la carencia
dad en el rubro. de escolaridad técnica o profesional.
Género vs. El 65% son mujeres y de forma  La actividad se consolida como un espacio

satisfaccion

conjunta con los varones rep-
resenta el 79% de satisfaccién

laboral.

de resiliencia y empoderamiento femenino
frente a la precariedad del mercado formal

digital, las redes sociales se han convertido
en una estrategia clave de marketing digital
para promocionar productos empresariales,
con el objetivo de maximizar las ganancias
(Dolega et al., 2021). Ademads, Nguyen et al.,
(2022) demostraron que la publicidad en
Facebook incrementa la intencion de compra
de los productos o servicios anunciados en esa
plataforma.

La relacion entre la formacion académica
y los ingresos evidencia que el pensamiento
intuitivo suple eficazmente la escolaridad formal
en el comercio informal. El éxito econdmico
en este contexto fronterizo se vincula a la
deteccién de oportunidades de mercado. La
experiencia en el rubro funciona como un
mecanismo compensatorio que estabiliza los
recursos frente a la precariedad estructural.
Asi, la experiencia acumulada potencia el
rendimiento y la capacidad adaptativa de los
trabajadores.

Ademas, la participacion femenina y su
satisfaccion laboral posicionan la venta publica
comounespaciodeempoderamientoy sustento.
Esta resiliencia permite a los vendedores
enfrentar una formalizacién nominal que aun
carece de proteccién social integral. A pesar
de los ingresos competitivos, la vulnerabilidad
persiste debido a las inclemencias climaticas y
la falta de infraestructura adecuada. Se requiere,
por tanto, de politicas publicas que mejoren la
calidad de vida mas alla de lo administrativo.

DISCUSION

En primer lugar, se presenta sobre el género
y empoderamiento, los hallazgos muestran
que la venta ambulante es una salida laboral
que predomina el sexo femenino (65%), lo que
coincide con Mufoz Navarro (2023) y Peldez
Higuera et al., (2023) quienes sefalan que la
actividad publica de venta genera ingresos y
capacidades para las mujeres, por tanto, la
buena participacion femenina en Saltos del
Guaira refuerza su papel como mecanismo de
sustento y empoderamiento. Por lo tanto, afirma
Sayago Peralta (2024) “trabajar en la calle no
es delito”, sino una manifestacién legitima de
esfuerzo y sacrificio que merece ser reconocida
y valorada en la sociedad.

En segundo lugar, se presenta sobre las
edades y trayectoria, la concentracion de
vendedores entre 31-60 afios y el 37% con mas
de 10 afios de experiencia sugiere una fuerza
laboral madura y consolidada; esto respalda
Feng et al, (2021) y Levy y Sharma (1994),
quienes indican que la experiencia mejora
habilidades y rendimiento, que consolida a la
capacidad adaptativa de los vendedores frente
a la competencia y cambios del mercado.

En tercer lugar, el nivel educativo e
ingresos, a pesar de un bajo nivel educativo
(76% con primaria incompleta o sin educacion
formal), ademads, el 49% reporta tiene ingreso
superior al 50% del salario minimo vigente en
Paraguay, lo que concuerda con Saldarriaga
et al, (2016) y Fuentes Castro et al.,, (2012)
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que en el comercio informal la intuicion, la
experiencia y la localizacion compensan la
menor escolaridad y permiten generar ingresos
competitivos, aunque sin garantizar proteccién
social ni estabilidad a largo plazo.

Encuartolugar,seanalizaeltipodeproducto
y modelos de negocio, la predominancia
de ventas de alimentos (34%) y ropa (32%)
refleja patrones comunes en el comercio
ambulante descritos por Guzman y Castillo
(2022) y Avilés Vargas et al., (2022), quienes
enfatizan la naturaleza emprendedora y Ia
rapida movilizacién de recursos como factores
clave para identificar y explotar oportunidades
rentables en espacios publicos.

En quinto lugar, se analiza los permisos y
formalizacion, el 79% cuenta con algun grado
de formalizacion (permiso de la municipalidad
para operar) lo que sugiere avances normativos
locales, pero como advierte Chirinos (2025), la
formalizacién requiere transformaciones mas
profundas para traducirse en ampliacion real de
derechos.

En sexto lugar, se analiza sobre las
condiciones laborales y riesgos ambientales, las
inclemencias climaticas, la exposicion ariesgos
ergonémicos y la inseguridad que afirman
los encuestados en el estudio coinciden con
Thorn et al., (2025), Ko et al., (2020) y Donoso
(2020) quienes subrayan que la vulnerabilidad
ambiental y la precariedad amplifican la
desigualdadyreducen la productividadyla salud
de los comerciantes informales. Ademas, con
relacién a la competencia, salud y capacitacion,
la competencia intensa, las enfermedades
musculoesqueléticas y la falta de capacitacion
que refleja problematicas sefialadas por Rojas
(2025), Hasemann Lara (2009), y Kirumirah
y Munishi (2021), en consecuencia, se hace
necesario disefiar programas de formacion,
salud ocupacional y estrategias de organizacién
colectiva para mejoraringresosy reducir riesgos
laborales.

En séptimo lugar, se analiza la satisfaccion
y motivacion laboral, la alta proporcion de
vendedores satisfechos (79%) sugiere que la
motivacion intrinseca y extrinseca mantiene la
continuidad laboral a pesar de las adversidades;
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esto estd acorde con Duarte et al., (2025) que
vincula la motivacién con la persistenciay logro
de metas, y con estudios que muestran que la
satisfaccion puede coexistir con condiciones
precarias.

En octavo lugar, con relacion a la
digitalizacién y marketing, la adopcién de
tecnologias mdviles y redes sociales como
canales de venta y promocion respalda las
evidencias de Hwang y Lee (2022), Dolega et
al.,, (2021) y Nguyen et al., (2022), por tanto,
impulsar competencias digitales puede
aumentar la visibilidad y las ventas de los
vendedores, aunque su impacto dependera
del acceso, capacitacion y condiciones de los
mercados locales.

Por dltimo, con relacién a las politicas
publicas e inclusién, la convergencia de
evidencia obliga a considerar politicas publicas
integrales que reconozcan y protejan a los
vendedores ambulantes (Jesus et al.,2024;
Vesco, 2023), pues solo intervenciones que
combinan formalizacion, proteccion social,
infraestructura 'y capacitacion permitiran
convertir la actividad en un motor sostenible de
desarrollo econémico local.

CONCLUSION

A la luz de los hallazgos, se concluye que la
venta ambulante en Saltos del Guaira constituye
un espacio de empoderamiento econdémico
femenino,dado que el 65% de los participantes son
mujeres. Esta actividad trasciende la subsistencia,
porque permite a actores con una trayectoria
superior a los 10 afios (37%) consoliden redes de
apoyo y habilidades practicas que potencian su
éxito en el mercado informal.

Ademas, el analisis revela una dindmica
relevante entre la educaciony el ingreso, a pesar
de que el 39% carece de formacién académica,
el 49% percibe ingresos superiores a los 1 500
000 Gs. Esto sugiere que, en este sector, la
experiencia laboral actia como un factor de
compensacion frente a la falta de escolaridad
formal. Por lo que valida a importancia de los
saberes practicos en la generacion de recursos
economicos.
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No obstante, el sector enfrenta desafios
estructurales. Las inclemencias climaticas
representan el principal obstaculo para el 52%
de los vendedores, en la que se evidencia la
vulnerabilidad fisica de sus espacios de trabajo.
Pese a ello, se observa que el 79% cuenta con
satisfaccion laboral, lo que indica capacidad
de adaptacion frente a la precariedad y la falta
de acceso integral a servicios basicos (agua,
energia, salud). Por lo tanto, se establece que el
reconocimientoy la regulacion de esta actividad
son fundamentales para fomentar una inclusién
social genuina.

Por todo el anterior, el reconocimiento
y la regulaciéon de la venta ambulante son
esenciales para mejorar las condiciones de vida
de este sector, asi como para fomentar una
mayor inclusién econémica y social.

Este estudio presenta algunas limitaciones
metodoldgicas, debido a Ila naturaleza
estrictamente descriptiva de esta investigacion,
el analisis se ha centrado en la caracterizacién
univariada de la poblacion. Se reconoce como
una delimitacion del estudio la ausencia de
andlisis inferenciales o cruzados, ya que el
alcance actual busca establecer una base
diagndstica primaria sobre la cual futuras
investigaciones puedan desarrollar modelos
de correlacion mas complejos entre variables
como el ingreso y el nivel educativo.

Se recomienda dar continuidad a esta linea
de investigacién mediante estudios cualitativos
que utilicen entrevistas semiestructuradas,
lo cual permitird explorar en profundidad las
percepciones de los vendedores sobre sus
desafios cotidianos y sus propuestas de
mejora. Asimismo, dado que la educacién y
salud aparece como una condicién clave para
mejorar la calidad de vida de los vendedores, es
pertinente impulsar proyectos de investigacion-
accion y extensioén orientados a la formacién:
capacitaciones, orientacion vocacional 'y
facilidades para el acceso a la universidad,
por ejemplo, dada la adopcién de dispositivos
moviles en los hallazgos, se aconseja fomentar
programas de capacitacién en marketing digital
y servicios de pago electronico para potenciar
la competitividad de los trabajadores.

Duarte Sanchez, Maria Samudio Zayas, Eliseo Romero
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